
"효과적 상품발주 및 판매를 통한 수익창출"

년 날씨활용상- 2001 -

날씨정보를 본사 차원에서는 물론 각 점포에서도
적극적으로 활용하고 있다는 점이 두드러진 특징
이다 민간 업체로부터 제공받은 날씨 정보를 활.

용해 각자의 매장이 위치한 지역의 예상되는 날
씨에 맞게 상품을 본사에 주문하고 편의점마다
날씨 변화에 따른 최적의 상품 구색을 갖추고 있
다.

《 날 씨 변 화 따 라 진 열 상 품 바 꿔 》

코리아세븐 대표 신동빈 은 국내에서 세븐일레븐 편의점을 운영하(www.korea7.co.kr )

고 있는 대표적인 유통회사로 전국에서 운영하고 있는 세븐일레븐 점포는 여 개에700

달한다 이 회사는 날씨정보를 본사 차원에서는 물론 각 점포에서도 적극적으로 활용하.

고 있다는 점이 두드러진 특징이다 예컨대 세븐일레븐 점포는 민간예보사업체에서 받.

은 날씨정보를 활용해 각 매장이 위치한 지역의 예상되는 날씨에 맞게 상품을 본사에

주문한다 물론 편의점마다 날씨 변화에 다른 최적의 상품 구색을 갖추기 위해서다 본. .

사 차원에서 일괄적으로 제품을 공급하는 대다수의 유통업체와는 차원이 다른 날씨마

케팅 전략을 펼치고 있는 것이다 이 회사는 상품별 판매량 분석과 연관된 지수 분석을.

할 때도 기상정보를 기초자료로 널리 활용한다 세븐일레븐 점포를 첫 개점할 때는 날.

씨정보에 맞춰 개점일을 정할 정도로 날씨라는 변수를 폭넓게 활용하고 있다 코리아.

세븐은 또 날씨정보를 활용해 매장의 상품 구색을 수시로 적절한 시기에 바꿔 판매량

을 극대화하는 전략도 펼치고 있다.



기상정보 경영활용도1.

가 에서의 날씨정보 활용도. 7-Eleven

점포에서 발주시 날씨정보를 통한 발주시스템 가동(1)

기상변화에 따른 발주량 변화-

대고객 제반서비스 변화(2)

기온 및 기상변화에 따른 서비스 변화-

상품구색 변화(3)

기온 및 기상변화에 따른 상품진열변화-

나 에서의 날씨정보 개요. 7-Eleven System

민간예보사업체로부터 급변하는(1) 기상정보를 수집하여 신속히 제공

가 기상정보를 활용 각종 지수분석시 기초자료로서 활용) ,

나 점포 시 날씨정보 활용 공사 상품입고 일 택일등 활용) open , , , open

다 점포 발주 판매 등 활용) ,



다 점포. 7-Eleven Store System

본사로부터 전송된 기상정보는 전 점포의 스크린상에서 조회가 가능(1)

푸드가 기상에 가장 민감한 반응을 보이는 부분이기 때문에 푸드 발주시 항-

상 기상정보 테이터 조회
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8.요 일 별  발 주 가 능  조 회

9. 기 간 지 정  상 품 권  관 리
10.일 자 별  상 품 권  조 회

S E K
발 주 일  : 2 0 0 0 년 1 1 월 2 8 일  화 요 일
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1 젤 리 1 2 1 0 4 1 써 프 라 이 즈 라 즈 베 리 0 0 1 1 0 %
2 1 2 1 0 4 2 써 프 라 이 즈 청 포 도 0 0 1 1 0 %
3 푸 딩 류 1 2 1 0 3 7 써 프 라 이 즈 커 피 젤 리 2 입 0 0 1 1 0 %
4 1 2 0 8 6 4 써 프 라 이 즈 ( 베 리 믹 스 ) 0 0 1 1 0 %
5 1 2 0 8 6 5 써 프 라 이 즈 ( 파 인 애 플 ) 0 0 1 1 0 %
6 1 2 0 8 4 3 쵸 코 푸 딩  1 4 5 G 0 0 1 1 0 %
7 1 2 0 8 4 2 바 닐 라 푸 딩  1 4 5 g 0 0 1 1 0 %
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등 록 종 료

푸드발주 전 화면상으로 일간의 기상정보가 시간대별로(2) 3 6 조회가 가능

- 조회가능 카테고리 최고기온 최저기온 날씨의 변화추이, , 일교차,

각 단품을 납품편별로 발주수량을 입력(3)

각 단품을 선택하면 단품의 일주일간 판매데이터와 구성비가 실현되어 판매- ,

추이를 분석 가설을 세워 발주량을 선정가능,

사전에 강수정보를 입수시 점포에서 우산매대를 점두에 배치하여 고객(4)

들에게 편의를 제공하여 매출효과 증대



날씨정보를 수시로 분석하여 강수예보나 기온하강정보 입수시 온장고(5)

의 음료를 보충해 놓고 충분한 양의 원두커피를 준비하여 역시 고객,

들에게 편의를 제공하여 매출효과 증대

2001년  6월  4일  11시  발 표

기 상 개 황
이번 예보기간에는 5,8일과 11,12일에 기압골의 영향으로 흐리겠고, 그 밖의 날은 고기압의 영향으로 
맑겠습니다.  기온은 평년(평균 20.5도/최고 25.8도/최저 16.0도)에 비해 높은 분포를 보이겠습니다.
오늘은 고기압의가장자리에 들면서 흐리겠습니다.  내일도 기압골의 영향으로 흐리겠고, 기온은 오늘보
다 조금 낮겠습니다.  모레는 고기압의 영향으로 대체로 맑겠습니다.  기온은 내일보다 조금 높겠습니다.
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기상정보 투자 대비 수익성2.

가 기상정보 도입 년 월 실시. : 1998 8

나 서울지역 주요 카테고리별 판매현황.

년1998 년1999 년2000
매출액 APSD 매출액 APSD 매출액 APSD

F.F 3,493 75.2 6,607 97.5 10,471 100.3
유음료 6,170 165.3 7,706 187.6 12,186 193.2

빵 베이커리/ 2,540 59.3 3,218 67.5 4,,090 72.4
총매출액 85,641 102,501 179,653

점당 일일 평균 판매량APSD(Average Per Store Day) :

다 기상정보 도입시기인 년을 기준으로 비교. 1998

라 총매출액의 증가율보다 기상정보에 민감한 카테고리 상품의 매출.

액 증가율이 더욱 상승하였다.

마 날씨에 가장 민감한 반응을 보이는 가 매출액이 가장. Fast Food

증가된 것으로 나타났다.

바 서울지역 주요 단품별 증감율 비교.

년1998 년1999 년2000
매출액 APSD 매출액 APSD 매출액 APSD

김 밥 753 9.8 1,589 15.4 3,580 17.0
원두커피 428 14.1 543 16.2 593 18.2

어욱 148 3.6 502 11.9 698 13.2
우산 290 0.7 400 0.9 855 1.1

점포당 일일 평균판매량APSD :



사. 대표적인 상품에서 기상정보를 활용하여 상품을 관리한 결과 수익이

증대하였다.

아 현재 날씨에 민감한 푸드에 있어서도 기상정보시스템 도입에 따.

라 그에 따른 즉각적인 대응이 가능해져 일평균 판매액이 180%

신장하였다.

기상정보를 바탕으로 점

포에서의 푸드 발주

LFD(Lotte Fresh Delica)

발주데이터 전송과 푸드생산

기상정보에 부합되는 푸드

의 공급과 판매

적정발주에 따른 페기-

율 절감과 매출증대효

과

기상정보시스템의 수익성-

창출

기상정보에 대한 기업 마인드3.

가 에서의 기상정보의 중요성. 7-Eleven

전국적인 점포망에 따른 날씨정보의 중요성 증대(1)

날씨에 따르는 고객의 수요변화 다양화(2)

정확한 기상정보를 활용함으로 고객 수요 파악(3)

날씨변화에 따른 고객의 구매 변화 파악(4)

고객의 욕구 충족 및 폐기 축소 회전율 개선(5) ,

나 에서의 기상정보에 대한 마인드. 7-Eleven

현대사회에서의 있어서 고객의 다양한 변화에 대한 대응(1)

미래예측에 있어서 기상정보의 중요성 인식 및 활용(2)


